THE TOWN

SAO PAULO

The Town 2025: Aplicativo oficial amplia funcionalidades
com a operacao de venda antecipada de bebidas e festival
confirma nova operacao de copos retornaveis

A patrtir da plataforma publico consegue realizar a compra prévia de

Eisenbahn, Coca-Cola, Agua, Amstel Vibes e Red Bull, além de ja
consequir garantir o copo retornavel

@ O MAIOR FESTIVAL DE MUSICA, CULTURA E ARTE DE SP @

CONHEGA A NOVA OPERAGAO DE

Sao Paulo, 29 de agosto de 2025 — A partir de hoje, o publico do The Town tera acesso a
mais uma ferramenta que vai tornar a experiéncia na Cidade da Musica ainda mais magica.
Neste ano, o festival ampliou as funcionalidades de seu aplicativo oficial e, agora, os fas ja
podem realizar a compra antecipada de bebidas diretamente pelo app, disponivel para iOS e
Android. Além disso, o The Town também confirma uma nova operagao de copos retornaveis
em parceria com Eisenbahn, Coca-Cola, Red Bull e Amstel Vibes. A novidade, também ja
disponivel para aquisicdo antecipada no aplicativo, oferece desconto nas proximas bebidas
para quem adotar a pratica sustentavel de reutilizar ou devolver os recipientes.

Além de ja poderem planejar a agenda personalizada dos mais de 100 shows, reservar
lockers, ativar alertas de apresentacdes, acessar o plano de acessibilidade do festival, agora
podem garantir bebidas antes mesmo de chegar na Cidade da Musica. Nesta fase de venda
antecipada estarao disponiveis Eisenbahn, Coca-Cola, Agua, Amstel Vibes e Red Bull, sem
variagdo de preco em relagdo ao que sera praticado durante o The Town. A retirada dos
produtos, mediante disponibilidade, sera feita da seguinte forma: assim que a pessoa comprar
aparece um QR Code, que devera ser apresentado; no caso de chope e agua, ambos
poderdo ser retirados em bares, restaurantes e também com ambulantes, enquanto Coca-
Cola, Red Bull e Amstel Vibes estardo disponiveis apenas em bares e restaurantes, sem
opc¢ao de retirada com ambulantes.
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A compra antecipada segue aberta até as 10h da manha de cada dia de evento. Apds o
encerramento de cada dia de festival, a pré-venda reabre as 6h da manha seguinte. Ja nos
dias em que nao ha programagao (8, 9, 10 e 11/09), a venda permanece disponivel
continuamente, até as 10h da manha do proximo dia de evento (12/09). Outras informagdes
podem ser consultadas no site do festival.

Nova operagdo de copos retornaveis reforgca compromisso com a sustentabilidade e
oferece desconto para quem adota atitude consciente

A segunda edicdo do The Town vai encantar o publico ndo s6 com os grandes shows e
experiéncias, mas também com o compromisso de fazer do mundo um lugar melhor. Em
2025, seguindo com o compromisso de fazer do mundo um lugar melhor, a organizagado do
festival, ao lado das marcas Eisenbahn, Coca-Cola, Red Bull e Amstel Vibes, apresenta uma
nova operagcdo de copos retornaveis, que torna a experiéncia ainda mais pratica e
sustentavel. Agora, além de poder reutilizar os copos do evento, o publico podera retorna-los
para pegar a proxima bebida, evitando o acumulo de recipientes. Aqueles que adotarem esta
atitude sustentavel, serdo recompensados: ao retornar com o copo, os fas ganham um
desconto ao adquirir as proximas bebidas, independentemente da marca escolhida. A
operacao, que foi um sucesso em 2023 e reduziu 10 toneladas de residuos, sera ainda mais
eficiente nesta edicdo. A meta é reduzir em 30% a quantidade de copos utilizados no festival.

“Os festivais da Rock World levam em seu DNA a busca por um mundo melhor. A operagao
de copos retornaveis no The Town reforgca esse compromisso, mostrando que é possivel criar
experiéncias inesqueciveis enquanto geramos impacto positivo no planeta. Acreditamos na
forca da musica como agente de transformacédo, mas sabemos que nenhuma mudanca se
faz sozinha. A parceria e a unido com marcas que compartiiham desse propdsito sao
fundamentais para que agbes como essa saiam do papel e se tornem realidade. E quando o
publico também faz a sua parte, reutilizando ou retornando seus copos, esse ciclo de
transformacéo se fortalece. Quando caminhamos juntos, conseguimos ir mais longe e inspirar
ainda mais pessoas a fazer parte dessa construcédo coletiva por um futuro melhor” afirma
Roberta Medina, Vice-Presidente Executiva da Rock World.

Durante o festival, na primeira compra de bebida, o publico recebe um copo retornavel. Ja
nas compras seguintes, toda vez que o fa adotar a atitude sustentavel de retornar com o copo
para pegar uma nova bebida, ganha o desconto de R$5,00 nas compras seguintes, valido
para qualquer uma das marcas participantes. O fa podera reutilizar o copo para obter o
desconto ou, mediante disponibilidade, retorna-lo para pegar a nova bebida. Para o cliente
que optar por retornar e pegar um novo Copo, OS recipientes passardo por um processo
rigoroso de higienizagado antes de voltarem a operacao.

Importante destacar: um novo copo limpo sera recebido a titulo gratuito no momento da
compra da nova bebida, mediante entrega do copo das marcas de bebidas parceiras do
evento em bom estado pelo cliente. Os copos elegiveis para a mecanica de retorno do
recipiente para desconto serdo apenas os copos oficiais das marcas de bebidas do evento
(Eisenbahn, Coca-Cola, Sprite, Amstel Vibes ou Red Bull), ndo havendo devolugdo em
dinheiro ou outros formatos de compensacgédo. Outra opgédo € para aqueles que ja tiverem
outros copos ou o copo oficial do The Town — que podera ser adquirido em pontos de venda
especificos na Cidade da Musica, como a loja de produtos oficiais, por exemplo — que poderao
reutiliza-los normalmente para obter o desconto nas bebidas.
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Cidade da Musica chega repaginada e com novidades para a segunda edi¢gao do The
Town

Neste ano, a Cidade da Musica vai proporcionar uma atmosfera emocionante, com diversas
experiéncias que o publico podera viver nos 360 mil metros quadrados do Autédromo de
Interlagos. Em 2025, o mapa do espaco tera mudangas com relagdo a 2023. Os palcos The
One, Factory e Sao Paulo Square, além de espagos como o Market Square ganham novas
localizagbes, visando uma visita ainda mais magica a Cidade da Musica. Além das mudangas
de espagos ja conhecidos pelo publico, o The Town também ganhara novas experiéncias e
atracOes icOnicas como o palco Quebrada e a The Tower Experience, refletindo o olhar da
Rock World em sempre evoluir a cada nova edi¢cao de seus festivais.

Programado para receber quatro shows por dia de grandes artistas nacionais e internacionais,
o gigante Skyline, que mantém o lugar que ficou na ultima edigédo e ja chama atengéao por si
s6 com sua cenografia inspirada nos arranha— céus de Sao Paulo, chega ainda mais robusto,
com 300m2 de led, o dobro da quantidade da primeira edigcdo. Ja o The One, aonde a musica
vai além da musica, trazendo artistas potentes, mais de 30 telées de LED e uma cenografia
inspirada nos museus de arte de Sao Paulo, ganha uma nova localizagao. Ele estara no lugar
em que em 2023 ficava o Megadrop, em frente onde era o The Town Club Lounge, e passa
a contar com um amplo anfiteatro natural, garantindo uma visdo privilegiada dos shows.
Também sera em frente ao The One que o Lounge Club, exclusivo para clientes The Town
Club Rockstar, estara localizado.

O retorno triunfal do Sao Paulo Square tera uma novidade. O palco, sucesso na primeira
edicdo, também ganhou uma nova localizagao e ficara no local onde estava o The One em
2023. Carregando uma trilha sonora composta, principalmente, de jazz e blues, géneros que
serao os mais presentes no palco, sua estrutura & inspirada em arquiteturas histéricas
marcantes da metropole e na regiao em que a cidade foi fundada. Enquanto isso, o Factory
passa a ocupar o espaco que era da Sao Paulo Square e ganha uma area de anfiteatro
natural mais ampla para o publico aproveitar cada segundo dos shows. Este icénico palco é
inspirado nos antigos galpdes das fabricas da zona industrial de S&o Paulo, se transformando
em um verdadeiro espaco para grandes talentos da musica nacional e internacional.

Em 2025, o The Town ganha um novo palco cheio de identidade: o Quebrada, que vai
celebrar a forga das periferias com muita musica, cultura e arte. Inspirado no sucesso do
Espacgo Favela no Rock in Rio, o Quebrada chega como um territério de representatividade e
visibilidade para talentos da cena periférica paulistana e brasileira. Com uma programacgéao
potente ao longo dos cinco dias de festival, ele trara apresentagbes marcantes que vao
emocionar o publico.

O The Town acaba de ganhar um novo e inédito espaco que sera o grande after da Cidade
da Musica: a The Tower Experience. A experiéncia comega logo apdés o encerramento do
Palco Skyline e convida o publico a mergulhar em uma fabula contemporanea onde fantasia
e realidade se misturam, em um espetaculo com cenografia de tirar o félego. A Rock World,
com o patrocinio da Eisenbahn, inova mais uma vez ao apresentar uma das experiéncias
mais impactantes ja vistas em um festival no mundo: serdo 120 artistas em cena, incluindo a
Orquestra Sinfénica Heliopolis, um corpo de balé com diregdo coreografica de Mariana
Barros, um coral com vozes potentes, além dos DJs Victor Lou, GBR, Cat Dealers, Dubdogz,
Liu e ANNA, que assumem a musica do local a cada noite.

O sofisticado Market Square, o espaco ideal no festival para quem busca uma experiéncia
gastronémica diferenciada dentro do festival e que contara com um menu exclusivo criado
especialmente pelo renomado chef Henrique Fogacga, também tera uma nova posigao e ficara
localizado préximo ao espago que antes pertencia ao Factory. Com o melhor que a
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gastronomia tem a oferecer, diferentes quiosques e opg¢des de bebidas e comidas que dao
agua na boca, o espaco sera coberto e climatizado e, nesta edigdo, ainda ganha o chamado
Beer Garden: uma ampla varanda de 500 m? com vista para a Cidade da Musica. Brinquedos
gigantes e radicais também estardo presentes na Cidade da Musica, trazendo toda uma
atmosfera magica de parque de diversdes para o local. Durante todos os dias do The Town,
os fas vao se divertir com a Tirolesa, que vai passar na frente do Skyline, proporcionando
uma visao privilegiada do palco; com a Roda Gigante, aproveitando a vista panoramica da
Cidade da Musica; e com o Megadrop, Discovery e a Montanha Russa, as atragbes mais
emocionantes e divertidas do espago.

Outra novidade para este ano sera um espetaculo aéreo no céu da Cidade da Musica: o The
Flight. Responsavel por proporcionar diversos espetaculos de tirar o félego, a Esquadrilha
Céu executa demonstragbes aéreas em varios eventos pelo Brasil, exibindo manobras
acrobaticas de voo em formacdo. As atividades da marca tiveram inicio no ano de 2011, no
antigo Clube Céu, as margens da Lagoa de Jacarepagua, no Rio de Janeiro, e desde la os
pilotos ja acumularam mais de 25.000 horas de voo. O publico podera conferir o espetaculo
em todas as datas do The Town.

Venda geral de ingressos ja comegou e é a oportunidade de os fas garantirem a
presenga na nova Cidade da Misica em cinco dias de celebragao

A venda geral de ingressos do The Town acontece exclusivamente online, por meio da
plataforma Ticketmaster Brasil (thetown.ticketmaster.com.br).

O ingresso custa R$ 975,00 a inteira e R$ 487,50 a meia—entrada e ndo ha cobrancga de
taxa de conveniéncia. Havera checagem de documento que comprove o beneficio de meia—
entrada nas entradas do festival. Em caso de nao comprovacéao, o usuario do ingresso podera
complementar o pagamento do ingresso ou card em seu valor integral nos pontos de
atendimento para meia—entrada (SAC meia—entrada). Os grupos que tém direito ao beneficio
sao: maiores de 60 anos; estudantes de ensino fundamental, médio ou superior da rede
publica ou particular; jovens pertencentes a familias de Baixa Renda (com idades de 15 a 29
anos); pessoas com deficiéncia (e um acompanhante); professores das Redes Publicas
Estadual e Municipais de Ensino de S&o Paulo; e aposentados. Para evitar filas, a
organizagao indica que o documento esteja em maos ao se dirigir até a catraca. Saiba qual
documento é indispensavel para cada categoria:

e Maiores de 60 anos: Documento de identidade oficial com foto;

e Estudantes de ensino fundamental, médio ou superior da rede publica ou particular:
Carteira de Identificagao Estudantil (CIE), emitida pela ANPG, UNE, Ubes, entidades
estaduais e municipais, Diretérios Centrais dos Estudantes, Centros e Diretérios
Académicos, conforme modelo Unico nacionalmente padronizado. Os elementos
indispensaveis da CIE sdo: nome completo e data de nascimento do estudante; foto
recente do estudante; nome da instituicdo de ensino na qual o estudante esteja
matriculado; grau de escolaridade; e data de validade até o dia 31 de margo do ano
subsequente ao de sua expedicdo. Nao serdo aceitos em nenhuma hipétese boleto
bancario ou comprovante de mensalidade;

e Jovens pertencentes a familias de Baixa Renda (com idades de 15 a 29 anos):
Carteira de Identidade Jovem, emitida pela Secretaria Nacional de Juventude a partir
de 31 de margo de 2016, acompanhada de documento de identidade oficial com foto;

e Pessoas com Deficiéncia (e um acompanhante): Documento de identidade oficial com
foto e Cartdo de Beneficio de Prestacdo Continuada da Assisténcia Social da Pessoa
com Deficiéncia ou documento emitido pelo Instituto Nacional do Seguro Social —
INSS que ateste a aposentadoria de acordo com os critérios estabelecidos na Lei
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Complementar no 142, de 8 de maio de 2013 ou laudo médico atestando a deficiéncia
com o numero da CID;

e Professores das Redes Publicas Estadual e Municipais de Ensino de Sao
Paulo: Professores, Diretores, Coordenadores pedagdgicos, Supervisores e Titulares
de cargos do quadro de apoio das escolas das redes publicas estadual e municipais
de ensino de Sao Paulo — Apresentagao da carteira funcional emitida pela Secretaria
da Educacdo ou pela apresentagdo do holerite do servidor (comprovante de
pagamento do salario);

e Aposentados: Comprovagao da condigdo de aposentado mediante a apresentagao de
documento habil (exemplo: apresentagdo de documento de identidade oficial com foto
e/ou cartdo de beneficio do INSS que comprove a condigio).

Na venda de ingressos do The Town para o publico em geral, os clientes podem comprar até
04 (quatro) ingressos de Gramado por dia de festival em seu CPF, sendo no maximo 1 (uma)
meia—entrada para cada dia. Exclusivamente, Pessoas com deficiéncia poderao selecionar,
além do seu ingresso, 01 ingresso meia—entrada adicional para o seu acompanhante para
cada dia comprado. Respeitando o limite de no maximo 04 ingressos por dia de festival em
seu CPF. Maximo de 20 (vinte) ingressos por CPF.

O pagamento pode ser efetuado com PIX e cartbes de crédito. Clientes que efetuarem o
pagamento com os cartdes de crédito Itau, Itaucard, Credicard, Hipercard e Iti poderao
parcelar sua compra em até 8x sem juros. Nos demais cartbes aceitos, o pagamento podera
ser feito em até 6x sem juros.

A classificagdo etaria do evento é de 16 (dezesseis) anos. A entrada de menores de 16
(dezesseis) anos sera permitida desde que estejam acompanhados dos pais ou
representantes legais.

Sobre o The Town

A primeira edicao do The Town, festival dos mesmos criadores do Rock in Rio, aconteceu em setembro
de 2023 e entrou para a histéria e para a agenda oficial dos eventos paulistanos! Para 2025, nos dias
6, 7, 12, 13 e 14 de setembro o espetaculo promete ser ainda maior. Sendo considerado o maior
festival de musica, cultura e arte de Sdo Paulo, o The Town é realizado na Cidade da Musica, em uma
area de 360 mil m? do Autédromo de Interlagos, totalmente renovada para a melhor experiéncia do
publico.

Na primeira edi¢cao, foram meio milhdo de pessoas em cinco dias, 220 ativa¢des, 125 shows, nove
ambientes, seis palcos, um musical, 235 horas de experiéncia e uma semelhanca inacreditavel com a
primeira edicdo do Rock in Rio, la em 1985. Nomes da musica nacional e internacional se
apresentaram nos palcos do festival, como Post Malone, Bruno Mars, Maroon 5 e Foo Fighters. Neste
ano, Travis Scott, Green Day, Backstreet Boys, Mariah Carey e Katy Perry sdo os headliners do
Skyline.

A cenografia da Cidade da Musica foi cuidadosamente projetada para refletir arica cultura e arquitetura
de S&o Paulo. O palco Skyline, inspirado nos iconicos prédios da cidade, recebe artistas do mundo
inteiro, compondo as quatro atragdes do dia. Ja o The One, com um cenario inspirado nos museus de
arte da capital, vai promover grandes encontros e reflexdes artisticas. A Sdo Paulo Square veio
inspirada na regido em que a cidade de Sao Paulo foi fundada, em prédios histéricos com arquiteturas
iconicas de Sao Paulo, enquanto o Factory traz um toque industrial, inspirado em antigos galpdes,
proporcionando um ambiente Unico para as apresentagdes. No palco Quebrada, espago totalmente
novo no festival, o publico vai celebrar a autenticidade das periferias brasileiras. Outra novidade deste
ano é a The Tower Experience, que vai levar a plateia em uma viagem pela histéria do dragao Drahan,
embalada por muita musica e efeitos especiais.

O The Town também se destacou em 2023 pelo compromisso com a sustentabilidade, orientado pelos
pilares de Sonhar e Fazer Acontecer da plataforma “Por Um Mundo Melhor”, que nasceu a partir do
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Rock in Rio €, hoje, € uma area consistente dentro da Rock World. The Town foi pioneiro na utilizagdo
de 472 mil copos reutilizaveis durante os cinco dias de evento, evitando a geragéo de 10 toneladas de
residuos. Em parceria com a ONG Gerando Falcdes, a Gerdau e a Fundagdo Grupo Volkswagen, o
The Town langou o projeto Favela 3D, voltado para o desenvolvimento social da Favela do Haiti, em
S3o Paulo. Por meio de uma metodologia escalavel e sustentavel, 290 familias estdo sendo
impactadas por acbes que promovem o fortalecimento comunitario, empregabilidade,
empreendedorismo, capacitagdes profissionais e acompanhamento individualizado, ao longo de dois
anos. Ao completar um ano, a Favela do Haiti celebrou o pleno emprego.

A primeira edigdo do The Town teve um impacto econdémico significativo, gerando R$ 1,9 bilhdo para
a cidade e criando mais de 23,4 mil empregos. Com uma comunicacao que atingiu 145 milhdes de
pessoas e provocou 2,21 milhdes de conversas nas redes sociais, The Town se consolidou no
calendario cultural e econémico do pais.

Assessoria de imprensa

PR The Town

Approach Comunicagao

thetown@approach.com.br

Guilherme Fontenelle (Assistente de Atendimento) | 21 99156— 0216
guilherme.fontenelle@approach.com.br

Maria Mariana Braga (Assistente de Atendimento) | 21 97925— 9113
mariamariana.braga@approach.com.br

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599—- 0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810— 6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Diretora) | (21) 98818— 4845
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