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The Town traz guia ideal para fas aproveitarem ao
maximo a segunda edigao

Festival reforga servigos ja divulgados para garantir uma
experiéncia completa nos cinco dias de festa e traz detalhes da The
Town Party Experience, em parceria com a Privilege, para quem
quer curtir até o sol raiar

Sao Paulo, 21 de agosto de 2025: O The Town estd cada vez mais perto e os fas ja
podem comecar a se organizar para viverem dias magicos na Cidade da Musica. Para
que todos possam viver uma experiéncia inesquecivel e aproveitarem ao maximo os
mais de 100 shows e 500 artistas, o festival preparou um verdadeiro guia, que também
traz novidades para a edicdo de 2025. Album de fotos personalizado, Fotopack,
transportes, acessibilidade, ingressos digitais, lockers, aplicativo oficial e, uma das
novidades da edigédo, a The Town Party Experience em parceria com a Privilége: cada
detalhe foi cuidadosamente planejado para garantir ainda mais conforto, comodidade,
praticidade e experiéncias Unicas para todos os visitantes.

Confira o esquema completo de mobilidade do The Town

Repetindo a operacéo de sucesso de 2023, o The Town tera uma operacao especial de
metrd e trens metropolitanos funcionando 24 horas — um esquema em parceria com a
ViaMobilidade, ViaQuatro, CPTM e Metrd que reforga o compromisso com o conforto, a
seguranga e a magia de viver cada segundo do festival. Durante os dias de festival,
todas as linhas de Metr6 e Trem terdo servico 24 horas, inclusive na Estacao
Autédromo. A Linha 9-Esmeralda, operada pela ViaMobilidade, sera a linha oficial para
chegar ao The Town, oferecendo o melhor caminho para o publico. O embarque
funciona até as 00h em todas as linhas. A partir deste horario, sera possivel embarcar
somente na estagdo Autédromo e desembarcar e fazer integragdo em qualquer outra
estacéo.

O Trem Expresso The Town, em parceria com a ViaMobilidade, tera duas rotas
exclusivas: da Estacdo Barueri, com parada apenas em Pinheiros, e da Estagéo
Pinheiros, com parada em Morumbi-Claro, ambas chegando até a estagao mais proxima
de Interlagos, a 10 minutos a pé do festival. Os embarques acontecem a cada 30
minutos em Pinheiros e a cada 60 minutos em Barueri e Morumbi, com retorno entre
00h e 2h30. O bilhete custa R$ 35 (ida e volta), disponivel em
passaporte.viamobilidade.com.br.

Ja o Onibus The Town Express tera embarques diretos, sem paradas, em cinco
terminais da capital (Barra Funda, Vila Yara, Panamby, Jardins e Penha), com
desembarque proximo ao Portdo A do Autédromo. A operacéao funciona das 10h as 20h
na ida e a partir das 22h no retorno, com passagens a R$ 40 (ida e volta) disponiveis no
site oficial da TicketMaster.
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Pela primeira vez, o The Town contara com o servico oficial de énibus Primeira Classe,
um dos produtos de maior sucesso do Rock in Rio e sempre entre os mais buscados
pelos fas. Mais do que praticidade, o servico oferece o beneficio exclusivo de
desembarque e embarque dentro da Cidade da Musica — sendo a unica forma de o
publico acessar o festival por dentro do Autédromo de Interlagos. O The Town Primeira
Classe, 6nibus executivo oficial do The Town 2025, contara com saidas da capital
paulista, outras cidades de Sao Paulo e de estados como Rio de Janeiro, Minas Gerais
e Parana. A venda é realizada por meio do site da Ticketmaster Brasil com valores
promocionais a partir de R$ 220.

Com foco na maior segurangca e comodidade do publico, as ruas do entorno do
Autédromo estardo bloqueadas para a entrada de veiculos nao identificados, incluindo
carros de aplicativo e taxis. Por isso, a organizagao do The Town recomenda o uso dos
transportes oficiais para uma experiéncia ainda mais inesquecivel na Cidade da Musica.

Album de fotos da Go Image e os fotégrafos do Fotopack garantem os melhores
clique e lembrancgas no festival

Quem for a Cidade da Musica podera viver intensamente cada momento do The Town,
e ainda sair com registros incriveis feitos por centenas de fotégrafos profissionais, além
de um album de fotos para eternizar a experiéncia. Com a nova parceria com a Go
Image, o festival oferece aos fas a possibilidade de transformar seus registros em
lembrangas fisicas, enquanto, por meio do Fotopack, o publico garante fotos de
qualidade para compartilhar nas redes ou simplesmente guardar como recordagéo de
um dia inesquecivel — tudo isso sem precisar se preocupar em achar o melhor angulo
ou fazer a pose perfeita.

O novo servico da Go Image disponibiliza albuns exclusivos do festival, caixas
personalizadas com fotos no tamanho e kits de polaroids, que podem ser adquiridos em
diferentes formatos. Os albuns contam com diversos tamanhos e acabamento de alta
qualidade, ideais para guardar os melhores momentos vividos na Cidade da Mdusica. Ja
a caixa personalizada traz fotos impressas e sdo perfeitas para decorar ambientes ou
para presentear alguém especial. Os kits de cartdes e polaroids, por sua vez, oferecem
uma forma pratica e descontraida de levar a atmosfera do festival para o dia a dia, seja
na geladeira por meio dos imas, no mural ou na mesa de trabalho. Até o dia 5 de
setembro, todos os produtos estardo disponiveis com descontos de até 50%. O produto
pode ser adquirido por meio do site.

O Fotopack é um pacote com todas as fotos do fa e custa R$109,90, valido por dia e
garantindo no minimo cinco fotos profissionais. Para aproveitar, é simples: basta circular
pela Cidade da Musica, encontrar um dos fotdgrafos oficiais do festival e deixar o
momento ser registrado. As fotos em que o fa aparecer ficardo disponiveis na conta do
usuario no aplicativo do The Town, apds o resgate pelo site htips://thetown.fotop.com/,
com identificacao por tecnologia de reconhecimento facial. Disponivel com desconto
promocional até o dia 5 de setembro, o servico pode ser adquirido diretamente pelo
aplicativo oficial do The Town. Apds essa data, o pacote continuara a venda, mas com
outro precgo.
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Aplicativo oficial e servigo de lockers proporcionam uma experiéncia ainda mais
confortavel

O The Town também lancou seu aplicativo oficial, reunindo programacao, novidades e
servigos para garantir uma experiéncia completa na Cidade da Musica. Por meio da
plataforma, os fas poderdo se organizar, planejar momentos, acessar recursos de
acessibilidade e reservar lockers — localizados em pontos estratégicos do festival, os
guarda-volumes funcionam das 14h até a saida do ultimo fa e contam com
monitoramento por cameras 24 horas. Tudo para que o publico encontre em um sé lugar
as informagdes necessarias para viver dias inesqueciveis.

Disponivel para iOS e Android, o aplicativo concentra todos os recursos para facilitar a
experiéncia desde a chegada ao festival até o ultimo show da noite. Uma das novidades
desta edicdo é a possibilidade de reservar antecipadamente os guarda-volumes
(lockers) diretamente pelo aplicativo ou pelo site Clique Retire, garantindo um espaco
seguro para mochilas, documentos, eletrénicos, brindes e compras feitas durante o
evento.

Outra funcionalidade essencial é a programacido completa dos mais de 100 shows e
experiéncias do festival, incluindo atragdes como The Flight, espetaculo aéreo, e The
Tower, o maior after da histéria. Pelo app, o fa pode selecionar seus artistas favoritos,
montar uma agenda personalizada e ativar alertas e notificagdes antes de cada
apresentacao, recurso ideal para ndo perder nenhum momento importante.

Com todas essas funcionalidades reunidas na palma da mao, o aplicativo oficial do The
Town se consolida como ferramenta indispensavel para transformar a ida a Cidade da
Musica em uma experiéncia organizada, segura e inesquecivel. Até o dia 6 de setembro,
novas atualizagbes ainda trardo mais facilidades para o publico.

The Town tera amplo servigo de acessibilidade, proporcionando uma Cidade da
Musica para todos

Na segunda edigao do The Town, o festival, mais uma vez, reafirma seu compromisso
de ser um evento acessivel e inclusivo, contando com toda a estrutura necessaria para
o publico PCD aproveitar cada segundo do The Town com todo o conforto e seguranca.
Com uma equipe treinada para acolhimento e suporte em diversas situagoes, incluindo
atendimentos especificos para casos de ansiedade, panico e outras necessidades, o
festival contara com diversas ag¢des de acessibilidade, como: Central de Acessibilidade,
empréstimo de cadeiras de rodas manuais e motorizadas (Kit Livre), plataformas
elevadas nos palcos para PCDs e grupos prioritarios, brinquedos adaptados e com
agendamento prioritario, sala sensorial, kits sensoriais, traducdo em Libras,
audiodescrigdo e diversos outros recursos que garantem uma jornada acolhedora e
segura durante todo o festival. Neste ano, inclusive, o niumero de plataformas elevadas
de visibilidade foi ampliado, garantindo uma experiéncia ainda mais inclusiva e uma
visdo privilegiada dos cinco palcos do festival. Outra novidade é o novo local das duas
ilhas de banheiros acessiveis, estrategicamente reposicionadas préximas a Central de
Acessibilidade e a plataforma de visibilidade do Skyline, pensando estrategicamente no
alcance do publico PCD e visando uma experiéncia mais confortavel.
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O plano de acessibilidade do The Town 2025, que esta disponivel para o publico no site
e aplicativo oficial do festival, foi desenhado para atender pessoas com deficiéncia fisica,
auditiva e visual, pessoas obesas, com sindromes variadas, com comorbidades,
mobilidade reduzida, neurodivergentes, gestantes, pessoas idosas e lactantes. Logo na
compra do ingresso pela Ticketmaster, o fa pode optar por adquirir meia-entrada PCD,
com direito a uma meia-entrada adicional para acompanhante. Quem deseja utilizar os
servigos de acessibilidade ja pode realizar o pré-cadastro online, no site do The Town,
com envio de documentagao comprobatéria. O processo é opcional, mas altamente
recomendado para agilizar o atendimento no festival. O cadastro é exclusivo para o
titular do ingresso PCD, sujeito a analise e ndo se estende ao acompanhante.

Privilege, em parceria com The Town, anuncia The Town Party Experience, festa
oficial para curtir até o raiar do dia

Neste ano, a Privilége, em parceria com o The Town, vai levar uma grande festa para
além dos portdes da Cidade da Musica. Pela primeira vez, acontece o The Town Party
Experience, uma festa oficial que acontecera nos dias 6, 7, 12, 13 e 14 de setembro,
ampliando ainda mais a experiéncia do publico que marcara presenga nesta edigdo. No
line-up, os DJs Victor Lou, Cat Dealers, Dubdogz, Liu e Anna — que também se
apresentam na The Tower Experience no festival — sdo os headliners que vao comandar
a celebracdo que vai madrugada adentro no SP Market (Sponsors Vip Hub Av. das
Nagbes Unidas, 22540), que recebe uma grande estrutura que sera instalada no local.
A festa tera inicio as 23h e seguira até as 7h da manha seguinte, garantindo uma
programacao inesquecivel para quem quer aproveitar a noite toda. A classificagdo
indicativa é de 18 anos.

A venda dos ingressos para a Party Experience sera exclusiva para quem ja comprou
ingresso para o The Town até o dia 24 de agosto. Nesse caso, os fas receberao por e-
mail um cédigo que dara acesso a compra para a festa. Cada pessoa podera adquirir
até dois ingressos por dia do evento, independentemente do dia do seu ingresso para o
festival — ou seja, o publico tera liberdade para escolher os dias que quiser participar,
mesmo que nao coincida com o dia em que estara no The Town. Os ingressos para o
primeiro lote estardo a venda por R$ 400 (inteira) e R$ 200 (meia—entrada e meia-
entrada social). A venda acontece por meio do site oficial da Ticketmaster Brasil.

Quem comanda o som do The Town Party Experience e traduz toda essa vibragdo em
batidas serdo DJs consagrados da cena eletrénica brasileira. Em todas as noites, Paula
Miranda sera a residente do evento. No dia 6 de setembro, o headliner é Victor Lou,
referéncia no estilo “desande” e autor de hits como “Diu Diu Lai” e “Remote Control”,
que divide o palco com Soldera e Enrico & Carmo. No dia seguinte, em 7 de setembro,
€ a vez do duo Cat Dealers, presente pelo oitavo ano consecutivo no Top 100 da DJ
Mag, com sucessos como “Gravity” e o remix de “Ai Ai Ai”, comandar a noite que também
tera apresentacgdes de Unfazed e Atko.

Dubdogz é a principal atragdo do dia 12 de setembro, trazendo hits como “Infinity” e
“Everybody Wants to Party”, na programacédo em que também tem Sarah Stenzel e
Pedro Almeida. No dia 13 de setembro, o headliner & Liu, dono de faixas como
“Coastline”, “Nave Espacial” e “Ringtone Drop”, que divide o palco com Kiko Franco
Coppola. O encerramento, no dia 14 de setembro, ANNA, DJ e produtora brasileira que
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transita com maestria entre o techno e o ambient, é a principal atragdo de uma noite que
também conta com show de Malive.

Venda geral de ingressos esta disponivel no site da Ticketmaster Brasil e
processo de ativacao e transferéncia de ingressos ja comegou

A venda geral de ingressos do The Town esta aberta e acontece exclusivamente online,
por meio da plataforma Ticketmaster Brasil (thetown.ticketmaster.com.br). O ingresso
custa R$ 975,00 a inteirae R$ 487,50 a meia-entrada e ndo ha cobranca de taxa de
conveniéncia. Havera checagem de documento que comprove o beneficio de meia-
entrada nas entradas do festival. Em caso de nao comprovagao, o usuario do ingresso
podera complementar o pagamento do ingresso ou card em seu valor integral nos
pontos de atendimento para meia-entrada (SAC meia-entrada). Os grupos que tém
direito ao beneficio sdo: maiores de 60 anos; estudantes de ensino fundamental, médio
ou superior da rede publica ou particular; jovens pertencentes a familias de Baixa Renda
(com idades de 15 a 29 anos); pessoas com deficiéncia (e um acompanhante);
professores das Redes Publicas Estadual e Municipais de Ensino de S&o Paulo; e
aposentados. Para evitar filas, a organizagao indica que o documento esteja em méos
ao se dirigir até a catraca.

O processo de ativacao e transferéncia de ingressos do The Town ja esta liberado para
0 publico. Todas as informagbes estdo sendo enviadas para o e-mail cadastrado na
Ticketmaster, e os procedimentos devem ser realizados pelo aplicativo Quentro,
disponivel para Android e iOS. O acesso a Cidade da Musica sera feito exclusivamente
por meio do aplicativo, reforcando a proposta de uma experiéncia segura, pratica e
sustentavel.

Para acessar seu ingresso digital:

e Acesse sua conta em ticketmaster.com.br;

e Vaem “Meus Pedidos” e selecione o pedido desejado;

¢ Indique o e-mail da sua conta Quentro (ou de outra conta, caso deseje transferir
0 ingresso);

e Confirme o envio.

Se for a primeira vez utilizando o Quentro, vocé recebera um cdédigo por e-mail para
validar sua identidade. Apds isso, o ingresso estara disponivel no aplicativo. E
importante manter o Quentro atualizado na versdo mais recente.

No dia do evento:

e Leve o celular com o aplicativo instalado e atualizado;
e Acesse o ingresso referente ao dia;
e Posicione 0 QR Code de frente para o leitor da catraca.

Prints de tela e ingressos impressos nao serao aceitos. Cada ingresso permite apenas
um acesso; apos a primeira utilizagdo, novas tentativas serdo recusadas.
Caso nao possa comparecer, é possivel transferir o ingresso diretamente pelo Quentro:

EISENBHHN m vivo* % @ BPorto RriacHuELO ife:d @ ,',’%b, I globoplay [ efetromidic MIX 8% [J\ FOLHA  smanio o Dm——



THE TGWN

SsAQO PAULO

e Acesse o aplicativo e va em “Préximos”;

e Selecione o ingresso do dia desejado;

e Toque em “Transferir”;

¢ Informe o e-mail do destinatario e confirme o envio.

Se o destinatario ja tiver conta no Quentro, o ingresso aparecera automaticamente.
Caso contrario, ele recebera um e-mail para criar a conta. Enquanto isso, o ingresso
ficara como “Pendente”. Importante:

¢ O ingresso so pode ser devolvido ao remetente pelo destinatario;

e N&o é possivel transferir novamente um ingresso ja transferido;

¢ Nao é possivel cancelar uma transferéncia concluida;

e Em caso de transferéncia pendente, o remetente pode cancelar o envio.

Na entrada do festival haverad checagem de documentos para comprovagdo da meia-
entrada. Em caso de nao comprovacgao, sera necessario complementar o valor integral
no SAC Meia-Entrada. Os grupos contemplados e os documentos exigidos sao:

e Maiores de 60 anos;

e Estudantes de ensino fundamental, médio ou superior da rede publica ou
particular;

o Jovens pertencentes a familias de Baixa Renda (com idades de 15 a 29 anos;

e Pessoas com Deficiéncia (e um acompanhante;

e Professores das Redes Publicas Estadual e Municipais de Ensino de Sao
Paulo;

e Aposentados.

Sobre o The Town

Com ingressos totalmente esgotados, a primeira edigdo do The Town — festival dos mesmos
criadores do Rock in Rio — aconteceu em setembro de 2023 e entrou para a histéria e para a
agenda oficial dos eventos paulistanos, com a proxima edigado confirmada para setembro deste
ano, em 2025. Sendo considerado o maior festival de musica, cultura e arte de Sao Paulo, o The
Town é realizado na Cidade da Musica, em uma area de 350 mil m? do Autdédromo de Interlagos,
totalmente renovada. Para 2025, a segunda edicao sera nos dias 6, 7, 12, 13 e 14 de setembro
e a organizagdo promete um espetaculo ainda maior e melhor, que ficara para a histéria da
capital.

Na primeira edi¢cao, foram meio milhdo de pessoas em cinco dias, 220 ativagdes, 125 shows,
nove ambientes, seis palcos, um musical, 235 horas de experiéncia e uma semelhanga
inacreditavel com a primeira edigdo do Rock in Rio, 14 em 1985. Nomes da musica nacional e
internacional se apresentaram nos palcos do festival, como Post Malone, Bruno Mars, Maroon 5
e Foo Fighters. Neste ano, Travis Scott, Green Day, Backstreet Boys, Mariah Carey e Katy Perry
s&o os headliners do Skyline.

A cenografia da Cidade da Musica foi cuidadosamente projetada para refletir a rica cultura e
arquitetura de Sao Paulo. O palco Skyline, inspirado nos iconicos prédios da cidade, recebe
artistas do mundo inteiro, compondo as quatro atragdes do dia. J4 o The One, com um cenario
inspirado nos museus de arte da capital, vai promover grandes encontros e reflexdes artisticas.
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A Sao Paulo Square veio inspirada na regido em que a cidade de Sao Paulo foi fundada, em
prédios histéricos com arquiteturas iconicas de Sao Paulo, enquanto o Factory traz um toque
industrial, inspirado em antigos galpdes, proporcionando um ambiente Unico para as
apresentagdes. No palco Quebrada, espaco totalmente novo no festival, o publico vai celebrar a
autenticidade das periferias brasileiras. Outra novidade deste ano é a The Tower Experience,
que vai levar a plateia em uma viagem pela histéria do dragdo Drahan, embalada por muita
musica e efeitos especiais.

O The Town também se destacou em 2023 pelo compromisso com a sustentabilidade, orientado
pelos pilares de Sonhar e Fazer Acontecer da plataforma “Por Um Mundo Melhor”, que nasceu
a partir do Rock in Rio e, hoje, € uma area consistente dentro da Rock World. The Town foi
pioneiro na utilizacdo de 472 mil copos reutilizaveis durante os cinco dias de evento, evitando a
geragao de 10 toneladas de residuos. Em parceria com a ONG Gerando Falcées, a Gerdau € a
Fundacao Grupo Volkswagen, o The Town langou o projeto Favela 3D, voltado para o
desenvolvimento social da Favela do Haiti, em Sao Paulo. Por meio de uma metodologia
escalavel e sustentavel, 290 familias estdo sendo impactadas por agdes que promovem o
fortalecimento comunitario, empregabilidade, empreendedorismo, capacitagdes profissionais e
acompanhamento individualizado, ao longo de dois anos. Ao completar um ano, a Favela do Haiti
celebrou o pleno emprego.

A primeira edigdo do The Town teve um impacto econdmico significativo, gerando R$ 1,9 bilhdo
para a cidade e criando mais de 23,4 mil empregos. Com uma comunicagdo que atingiu 145
milhdes de pessoas e provocou 2,21 milhdes de conversas nas redes sociais, The Town se
consolidou no calendario cultural e econdmico do pais.

Assessoria de imprensa

PR The Town

Approach Comunicacgao

thetown@approach.com.br

Guilherme Fontenelle (Assistente de Atendimento) | 21 99156— 0216
guilherme.fontenelle@approach.com.br

Maria Mariana Braga (Assistente de Atendimento) | 21 97925—- 9113

Jullia Bustamante (Atendimento) | 21 99599- 0015
jullia.bustamante@approach.com.br

Marina Milhazes (Gerente) | 21 98810— 6760
marina.milhazes@approach.com.br

Fabiana Guimaraes (Diretora) | (21) 98818— 4845
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